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La salud de las personasy del planeta es hoy probablemente el
mayor desafio global al que nos enfrentamos. Las actividades
econémicas que han permitido progresary mejorar la calidad de
vida, han supuesto también una amenaza para la sostenibilidad
del planeta. Un ejemplo de ello son las emisiones de gases de
efecto invernadero que contribuyen al cambio climéatico, fendémeno
de alcance global con importantes efectos sobre la salud humana
y sobre la economia.

Uno de los mecanismos para abordar este complejoreto es la
toma en consideracion de la sostenibilidad en el diseno de
productos, servicios y modelos de negocioy, en definitiva, en la
estrategia de las organizaciones. Ello puede contribuir a una
economia mas responsable, competitivay circular en la que la
ecoinnovacion sea la clave para el desarrolloy el bienestar social.

Este documento quiere contribuir a la mejora de la salud de
nuestro planeta poniendo en valor el rol de las organizaciones que
trabajan para ello. De este modo, se identifican los principales
conceptosy estrategias en este ambito y se ilustran con casos
practicos que demuestran el potencial de la ecoinnovacion hacia
unaeconomia baja en carbono que genere valor social y ambiental.
Finalmente, el documento proporciona recomendaciones para la
accioén con la finalidad de aumentar el conocimientoy estimular la
creatividad para este contexto.

Obra Social ”la Caixa”
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El cambio climatico es un desafio global al que todo tipo de
organizacion se enfrentay que puede condicionar su
competitividad (y existencia) a medioy largo plazo. En este
paradigma de cambio, mantenerse al margen del problema deja de
ser unaopcion factible y se hace preciso que las organizaciones
sean proactivas, tomen decisionesy emprendan estrategias de
ecoinnovacion para afrontar los retos de futuro.

Ecoinnovar permite desarrollar soluciones a los retos ambientales,
economicosy sociales aprovechando oportunidades de negocio. El
presente informe determina los principales conceptos en relacion a
la ecoinnovaciony el cambio climatico que cualquier entidad
publicay privada deberia conocer para posicionarsey abordar los
retos futuros. En el documento se presentan los pasos a seguir
para que las organizaciones puedan combatir el cambio climatico,
considerando tres etapas: comprender el problema, posicionarsey
actuar. También se presentan los cuatro grandes grupos de
estrategias que las organizaciones han impulsado hasta el
momento en el marco del cambio climatico (adaptativas,
reductoras, colaborativasy oportunistas) con casos préacticos
ilustrativos para cada unade ellas.
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Imagine un

...una economia mas prosperay eficiente, en la que las
organizaciones son exitosas siendo responsables, y el
mercado premia las que generan valor compartido.

...una sociedad mas justay equilibrada, que se
corresponsabiliza de los problemas derivados del cambio
climaticoy procura el bienestar general.

...un entorno mas saludable, habitable, limpio y seguro.

> 6 ]
ath‘ | Ese futuro

y esta :
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El cambio climatico, reto
que amenaza nuestro futuro...

Hoy en dia es ampliamente aceptado que las actividades humanas
estan contribuyendo al cambio climaticoy al calentamiento global,
principalmente debido al incremento de gases de efecto
invernadero (GEI) en la atmoésfera. Estos gases actuan reteniendo
el calor recibido por el sol y acumulandolo, lo cual altera la
dinamica climatica planetariay, en definitiva, el entorno en que
habitamosy del cual la economia depende.

Las evidencias cientificas que relacionan el crecimiento
economico y demografico desde el inicio de la Revolucion 0
Industrial con el calentamiento global son innumerables. Las
temperaturas registradas hasta 2016 han sido 1,2°C mas altas
con respecto a los niveles preindustriales, y si no se producen
cambios significativos, se prevé que aumenten hasta 4,8°C en
menos de cien anos.

El calentamiento global supone cambios en los patrones
climaticos planetarios, lo cual puede generar consecuencias sin
precedentes a multiples niveles. Estamos ante uno de los
principales retos de nuestra sociedad, cuyos efectos pondran a
prueba la salud de las personas, del planetay de la economia.

No tomar medidas para frenar las emisiones
de gases de efecto invernadero generara
consecuencias sin precedentes en la salud
del planeta, las personas y la economia.




...con efectos sobre el planeta,

Los efectos del cambio climatico a escala global son cada vez mas
notablesy evidentes. El incremento de la temperatura media del
planeta, la reduccion de las precipitacionesy el aumento de la
frecuenciay la intensidad de episodios meteorolégicos extremos
(olas de calor/frio, ciclones, etc.) causaran consecuencias como la
subidadel nivel del mar, las sequias, las inundaciones, los
incendios forestales, las alteraciones en los sistemas hidrolégicos,
la extincion de especies, la propagacion de especies invasoras o la
disminucion de la productividad de los cultivos, entre otros.

... las personas,

Existe un amplio consenso en la comunidad cientifica sobre los
efectos negativos del cambio climatico sobre la salud humana. Los
grupos poblacionales mas vulnerables a nivel epidemiologico son
los ninos, los mayores de 65 anosy los enfermos crénicos.

Elcambio climatico sera responsable directo de unos 60.000
fallecimientos en 2030y de 260.000 en 2100, y de incontables
hospitalizaciones debido a las olas de calor/frio y a los fenémenos
extremos. Ademas, afectara de forma indirecta a través de la
proliferacion de enfermedades tipicas de otras latitudes
transmitidas por especies vectores o incluso por el agua. También
existe otro grupo de consecuencias indirectas que se producen a
través de los impactos sobre los sistemas sociales, tales como la
seguridad alimentaria, la malnutricion o el desplazamiento de la
poblacion, entre otras muchas consecuencias sociales.

Ecoinnovacién y cambio climatico

...y la economia.

Los sectores econémicos mas afectados por el cambio climatico
seran aquellos que dependen de forma mas directa de las
condiciones climaticas. De manera especial, se veran afectados
negativamente los ecosistemas naturales, los recursos hidricos,
la produccion agricolay la salud humana.

Sin duda, el sector primario (agricultura, ganaderia, pescay
silvicultura) sera el mas afectado, ya que los cambios en el
régimen pluvial, la disminucion de la precipitaciony la
desertificacion conllevaran una disminucion de la produccion. En
el caso del sector forestal, sera especialmente vulnerable por el
incremento del riesgo de incendios. Por su lado, el sector de la
salud vera aumentar la demanda de servicios debido a los
tratamientos relacionados con las enfermedades contagiosas, la
prevenciony los episodios climaticos extremos.

Otro de los sectores mas afectados sera el turismo. Los destinos
turisticos de esqui, de playay de naturaleza deberan adaptar sus
actividades o bien desplazarse hacia latitudes y altitudes
superiores para conseguir las condiciones climaticas idoneas para
su actividad.

Como consecuencia de la vulnerabilidad de los anteriores
sectores, el sector financieroy las aseguradoras veran también
notablemente afectado su negocio, lo cual podria traducirse en
incrementos de las primas y en la reduccion de coberturas para
afrontar los mayores riesgos futuros.
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El origen del problema

En Europa, la principal fuente de emisiones de
GEl es lacombustion de combustibles en
diferentes sectores como la industria, los
serviciosy las viviendas. En segundo lugar, se
encuentran las emisiones derivadas del
transporte, seguidas de la agriculturay los
procesos industrialesy el uso de productos.

Asi, la lucha contra el calentamiento global
concierne a practicamente todos los sectores de
la economia. Sin embargo, cada sector y cada
organizacion tienen sus propias especificidades,
que se ven afectados por el cambio climatico de
diferente manera. Por consiguiente, cada una
debe abordar el problemaen funcion de sus
necesidadesy oportunidades.
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Las iniciativas globales

La dimension del cambio climatico y sus efectos globales
dependera de la eficacia de la aplicacién de los pactos mundiales
para la disminucion de las emisiones de GEl 'y, asimismo, de que
garanticemos la aplicacion de unas estrategiasy politicas de
adaptacion adecuadas para reducir los riesgos. Hasta el momento
se han llevado a cabo numerosas iniciativas globales para mitigar
los efectos del cambio climatico. Aun asi, su desarrollo se esta
efectuando a un ritmo lento, debido a la complejidad de un
problema de escala planetaria.

@ Los objetivos de desarrollo sostenible (2015),
resultantes de la participacion de 193 paises, constan

El protocolo de Kyoto (1998) se puede considerar el OBJETIVC:S e
200 primer paso a nivel mundial hacia la reducciony la DEDESARROLLO  0¢ 17 0bjetivos con 169 metas fu.ndamentales. para
PROIGLOL estabilizacion de las emisiones, proporcionando la base SOSTENIBLE abordar los complejos retos ambientales, sociales,

econémicos y politicos a nivel mundial, entre ellos, el
cambio climatico.

para la construccon de futuros acuerdos internacionales
para combatir el cambio climatico.

Para saber mas...

En la conferencia sobre el clima de Paris, o COP21 (2015),
195 paises adoptaron el primer acuerdo climatico
universal y juridicamente vinculante, con un ambicioso
plan de accion para redirigir al mundo hacia un modelo

o« disenado para evitar un cambio climatico peligroso,
PARIS 2015 limitando el calentamiento por debajo de los 2°C
respecto a los niveles preindustriales.



http://www.un.org/sustainabledevelopment/es/objetivos-de-desarrollo-sostenible/
https://ec.europa.eu/clima/policies/international/negotiations/paris_en
http://unfccc.int/resource/docs/convkp/kpspan.pdf
http://ar5-syr.ipcc.ch/ipcc/ipcc/resources/pdf/IPCC_SynthesisReport.pdf
https://www.eea.europa.eu/publications/climate-change-impacts-and-vulnerability-2016/at_download/file
http://www.euro.who.int/__data/assets/pdf_file/0004/276772/Economic-cost-health-impact-air-pollution-en.pdf?ua=1
http://ec.europa.eu/eurostat/statistics-explained/index.php/Sustainable_development_-_climate_change_and_energy
http://unfccc.int/2860.php

El rol de las
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Las organizaciones, actores
clave

Las organizaciones publicasy privadas son agentes sociales
imprescindibles para lograr la transformacion hacia una sociedad
baja en carbono. Por responsabilidad, por impactoy por capacidad
de accion, tienenunrol crucial en la lucha contra el cambio
climatico.

Las organizaciones son clave para luchar
contra el cambio climatico, y la
ecoinnovacion permite disenar el camino
para combatirlo.

Las actividades de las organizaciones pueden contribuir a la
economia baja en carbono a través de la aplicacion de los Objetivos
de Desarrollo Sostenible (ODS) planteados por Naciones Unidas en
2015. Muchas organizaciones ya se han dado cuenta de la
necesidad de unatransicion. Segun el informe de CDP “Climate
Change Report 20167, el 60% de las principales empresas en
Espanay Portugal han reducido la “intensidad de carbono” de sus
operaciones en 2016. En este sentido, el sector privado puede
actuar en la gestion sostenible de su cadena de valor, de sus
procesos productivosy de los bienesy servicios puestos en el
mercado; mientras que el sector publico debe pilotar el proceso
mediante el desarrolloy laimplementacion de politicas especificas
gue ayuden a dinamizar la economiay la competitividad.



La ecoinnovacion, el camino

Elreto de una economia baja en carbono constituye un elemento
dinamizador de la ecoinnovacion. Los objetivos de reduccion de
emisiones a nivel mundial implican una fuerte demanda de
tecnologias, procesos, productosy servicios ecoinnovadores que
pueden ser desarrollados por y/o aplicados en todo tipo de
organizaciones. En la practica, ecoinnovar para luchar contra el
cambio climatico puede suponer cambios en las organizaciones a
diferentes niveles, p.e. a nivel de procesos productivos, de
distribuciony ventas o de organizaciony modelos de gestion.

Para reducir las emisiones es
necesario ecoinnovar
considerando los productos y
servicios bajo una vision
sistémica.

La ecoinnovacion permite reducir los riesgos asociados al cambio
climaticoy, al mismo tiempo, generar oportunidades, mejorando la
competitividad en un contexto de regulacion creciente y de mayor
concienciacion de los consumidores, que cada vez demandan mas
productosy servicios sostenibles. Muy a menudo, la reduccion de
emisiones puede traer consigo importantes ahorros en costes,
gracias a la mejora de la eficiencia.
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Gestionar los riesgos

La necesidad operativa de gestionar los riesgos esta cada vez mas
presente en el radar de cualquier organizacion. El impacto del
cambio climatico sobre las actividades socioeconomicas se
determinaen base a cuatro potenciales riesgos:

* Riesgos fisicos: aquellos derivados de la variabilidad del
climay elaumento de los eventos climaticos extremos.

* Riesgos tecnologicos: aquellos relacionados con el
declive en la demanda de productosy servicios basados
en tecnologias dependientes de los combustibles
fosiles.

* Riesgosregulatorios: aguellos relacionados con la
legislaciony los impuestos sobre el carbono.

* Riesgosreputacionales: aquellos asociados a la
presion socialy la imagen de la marca.

Plantearse los riesgos que comportara el cambio climatico para
unaorganizacion es una forma de defenderse y asegurar su
viabilidad futura, pero también de detectar oportunidades de
mercado. A medida que el precio de los recursos fosiles (petroleo,
gas, carbon) evolucionay aumenta la sensibilidad de los
consumidores; aquellas organizaciones mas sensiblesy
proactivas con la lucha del cambio climatico consiguen ventajas
competitivas como un mejor posicionamiento.



Alcanzar beneficios

Muchas organizaciones globales ya han sopesado los riesgos y las
oportunidades derivados del cambio climatico. La aplicacion de
estrategias de ecoinnovacion es un factor clave para afrontar la
lucha contra el cambio climatico, que genera multiples beneficios,
como pueden ser:

Y

Reduccion
CONSUMO recursos

Disminucion
emisiones

Anticipacion a
regulaciones normativas

2 B e

Minimizacion de Incremento
riesgos reputacion

Mejoras operacionales
y organizativas
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000

W

Generacion de valor ldentificacion
anadido para clientes oportunidades negocio

@
Acceso a nuevas
formas de capital

17 Goals to Transform Our World

CDP Climate Change Report

rofits: Business Strategies for Managing Climate Change and

Sustainability


http://www.un.org/es/comun/docs/?symbol=A/69/L.85
https://b8f65cb373b1b7b15feb-c70d8ead6ced550b4d987d7c03fcdd1d.ssl.cf3.rackcdn.com/cms/reports/documents/000/001/233/original/CEE-edition-climate-change-report-2016.PDF?1478599986
https://www.blackrock.com/investing/literature/whitepaper/bii-climate-change-2016-us.pdf
https://books.google.es/books?id=vwLsAAAAMAAJ&q=hoffman+cut+carbon+grow+profits&dq=hoffman+cut+carbon+grow+profits&hl=ca&sa=X&ved=0ahUKEwiksN3m16HVAhWMIcAKHSclCl4Q6AEIITAA
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cPor donde empezar?

A continuacion le proponemos un recorrido por 3 pasos que le
ayudaran a reflexionary a definir la estrategia de su organizacion
enrelacion al cambio climatico.

., Como contribuye su organizacion al

d cambio climéatico?
prender

;. Como el cambio climatico le afecta
y/0 le puede afectar?

ionarse ¢;Qué postura quiere adoptar su
organizacion ante el cambio
climatico?

;Qué estrategia/s encaja mejor con
el perfil de su organizacion?

Defina su hoja de ruta.



prender

En primer lugar es necesario comprender cual es la contribucion
de su organizaciony de su cadenade valor al cambio climatico, y
como este le afecta.

Su contribucion al cambio climéatico

Analice como sus actividadesy las de su cadena de valor afectan
al cambio climatico. ¢ Su organizacion genera emisiones GEI? ;Se
generan emisiones a lo largo de la cadenade valor, ya seaen las
actividades de sus proveedores o las de sus clientes? En caso de
ser asi, su actividad contribuye al calentamiento global.

organizacion
te?

Para analizarlo, se puede ayudar de diferentes estandares de
calculo de la huellade carbono, y en especial de la ISO 14064 para
evaluar su organizaciéon o de la ISO 14067 para sus productos. 12

Para saber mas...
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https://www.iso.org/standard/38381.html
https://www.iso.org/standard/59521.html
https://www.iso.org/standard/38381.html
https://www.iso.org/standard/59521.html

prender

Su vulnerabilidad al cambio climatico

Reflexione sobre los efectos que puede tener el cambio climéatico
sobre sus actividades econdmicas. ;Se vera su organizacion
afectada por el cambio climatico? ; Puede poner en riesgo su
actividad? Si es asi, su organizacion es vulnerable al cambio
climatico.

organizacion
rable?

Recuerde que los sectores econdémicos mas vulnerables incluyen
principalmente los sectores primarios, asi como el turismo, el
transporte, la saludy el financiero.

Para saber mas...
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http://www.mapama.gob.es/es/cambio-climatico/temas/impactos-vulnerabilidad-y-adaptacion/plan-nacional-adaptacion-cambio-climatico/Eval_sec_imp-eje_i.aspx

cionarse

Después de comprender su relacion con el cambio climatico, debe
posicionarsey definir su nivel de proactividad. Paraello, es
necesario analizar los siguientes elementos.

¢.Qué ventajas econémico-empresariales puede obtener
con una gestion activa del cambio climatico?

Una adecuada gestion de las emisiones de GEly de la
vulnerabilidad puede conllevar una serie de ventajas, las cuales
dependen del sectory de cada empresa:

* Innovacién (implementar y/u ofrecer nuevas soluciones)

* Mercado y ventas (aumentar ventas, acceder a nuevos
mercados)

* Reputacién (mejorar laimagen)

» Gestidn del riesgo (reducir la dependencia de recursos fosiles,
avanzarse a futuras exigencias legales y/o de mercado)

» Ahorro de costes (menor consumo de materias primasy
energia, reduccion de la generacion de residuos)

* Mejoras para el cliente (funcionales, emocionales, sociales)

La légica generalindica que cuanto mayores sean las potenciales
ventajas economico-empresariales, mayor sera la proactividad de
su organizacion en el ambito del cambio climatico.

Ecoinnovacién y cambio climatico

¢Existen obligaciones legales en su sector?

Analice cuales son los requerimientos legales actualesy
previsibles (futuros) de su sector, los cuales marcaran su nivel
minimo de proactividad en materia de cambio climatico. Tenga en
cuenta que las actividades causantes del fenémeno suelen estar
sometidas a unos requisitos mayores. Aqui podra conocer los
aspectos esenciales del marco legislativo europeo.

¢Debe cumplir con requisitos de mercado?

El mercado puede plantear requisitos complementarios
(adicionales) a los legalesy, en consecuencia, motivar niveles
mayores de proactividad. Estos requisitos dependen de cada
sector, segmento de mercadoy de la cartera de clientes de cada
organizacion. Generalmente las organizaciones causantes del
cambio climatico estaran expuestas a mayores requisitos y/o
deberan ser mas activas con el fin de gestionar sus emisiones.
Cumplir con estos requisitos es altamente deseable para asegurar
la actividad empresarial.

¢Es vulnerable?

Las organizaciones vulnerables tienen mayor interés en contribuir
ala lucha contra el cambio climatico. Por un lado, se espera que
sean capaces de adaptarse a la nueva situaciony, por otro, que
prediquen con el ejemplo para minimizar su contribucion al
problema.
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http://eur-lex.europa.eu/browse/summaries.html

¢Donde se posiciona?

Este diagrama sintetiza el ejercicio de posicionamiento que una
organizacion puede realizar para establecer su nivel de
proactividad.

>

Nivel de proactividad

Requisitos al alza
para causantes del
cambio climatico

Requisitos mercado ——

Obligaciones al alza para
causantes del cambio climatico

Obligaciones legales ——

Ventajas empresariales derivadas de las estrategias
en la lucha contra el cambio climatico

iony
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— Engeneral, las organizaciones mas vulnerables

tienden a ser méas proactivas.

Este es el comportamiento general esperado en
base a las ventajas empresariales derivadas de la
gestion del cambio climatico (sin incluir
vulnerabilidad ni requisitos especificos legales y/o
de mercado). Los niveles de proactividad aumentan
acorde con las potenciales ventajas. Unaempresa
gue no perciba ventajas no actuara.

Los requisitos de mercado dependen de cada
sector, y de la casuistica de cada organizacion
(carterade clientesy comportamiento ambiental).
Las organizaciones causantes suelen estar
expuestas a mayores requisitosy por lo tanto
deben aumentar su nivel de proactividad.

Estas obligaciones son sectoriales. Toda
organizacion debe cumplir con los minimos
legales, independientemente de las ventajas

derivadas de la gestion del cambio climéatico.



tuar

Atendiendo al ejercicio de posicionamiento, es el momento de
identificar su estrategiay desarrollar su hoja de ruta para lograrla.

Si su organizacion es vulnerable...

Aplique estrategias adaptativas

Repiense su negocio con el fin de adaptarlo a los efectos
del cambio climéatico y prevenir sus potenciales riesgos.

Si su organizacion es proactiva...

Aplique estrategias reductoras

Analicey aplique medidas dentro de los limites de su
organizacion con el fin de minimizar sus emisiones.

Aplique estrategias colaborativas

Reflexioney cree iniciativas compartidas con su cadena
devalor, cuando las emisiones se generan mas alla de los
limites de su organizacion (proveedores y/o clientes).

Si su organizacion puede aplicar cambios disruptivos...

Aplique estrategias oportunistas

Investigue la viabilidad del uso de tecnologias de
captaciony aprovechamiento de gases de efecto
invernadero con el fin de desarrollar nuevas aplicaciones.
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Estrategias para afrontar el
cambio climatico

Partiendo de la evidente problematica que esta generando el
cambio climatico a escala globaly los retos que ello supone para
todo tipo de organizaciones, se han identificado 4 lineas
estratégicas para afrontar el cambio climatico, ilustradas con una

serie de casos practicos.

Estrategias
Adaptativas

Estrategias llevadas a cabo por
organizaciones muy vulnerables a
los efectos del cambio climéatico

Estrategias
colaborativas

Estrategias adoptadas involucrando
atoda la cadena de valor de la
organizacion, mas alla de su propia
actividad

Estrategias
Reductoras

Estrategias que pretenden
disminuir las emisiones mediante
acciones en su propia actividad.

Estrategias
Oportunistas

Estrategias que generan un nuevo
valor a partir de las emisiones de
gases de efecto invernadero.



LEstrategias
adaptativas

Algunas organizaciones se ven directamente
expuestas a las consecuencias del cambio
climatico por el hecho de desarrollar su
actividad en un sector vulnerable y sensible a
los cambios ambientales. Para evitar las
consecuencias que puedan afectar su
supervivencia o existencia actual, es necesario
identificar y definir acciones que permitan
reducir sus riesgos y que refuercen su
capacidad de adaptacion.

A continuacion se muestran algunos casos
practicos de organizaciones que permiten
reducir los riesgos asociados al cambio
climatico y anticiparse al futuro.

Sabia que...?

ector del turismo de nieve
s estaciones de esqui han
do por la diversificacion
idades con el fin de

har mejor sus

ionesy adaptarse al
limatico. Para ello,
evos servicios
desestacionalizando su oferta u
ofreciendo alternativas como
por ejemplo el esqui nocturno,
circuitos en bicicleta o a caballo,
tours de observacion del cielo
nocturno o carreras de montana,
entre otros. Estas nuevas
actividades permiten
aprovechar mejor la
infraestructura, maximizando su
uso. Algunas de las estaciones
en los que ya se producen estas
actividades son las de Sierra
Morena, Port Ainé, Masella,
Cerler, Tavascan o La Molina.
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La seleccion varietal agricola para -
adaptarse al cambio climatico

Los efectos del cambio climatico son particularmente notables en
el cultivo de lavid: se ha alargado la época mas calurosay seca del
ano, ha subido un grado la temperatura mediay ha aumentado la
frecuenciae intensidad de fenémenos meteorolégicos como el
granizo o el viento. Como consecuencia, la vendimia se ha
avanzado unos diez dias en los ultimos 40 anos, y seguira
avanzando las proximas décadas.

o L . Los principales impactos del cambio climatico en la produccion agricola en Espana
Para adaptarse a las condiciones climaticas, la Familia Torres ha son:

implementado diferentes practicas viticolas de retraso de la
maduracion de las uvas mediante la seleccion masal, la utilizacion - Pérdidas de cosechas.

de porta-injertosy variedades ancestrales mas resistentes a altas = Lleminueicn ele reneliimizries s seeao.
- Perturbaciones en la produccion.

temperaturas (como moneuy gonfaus), y el desplazamiento de los _ Cambios en plagas y enfermedades.

vinedos a mayor altitud. Ademas, se esta preparando para el nuevo - Erosion de latierray degradacion de los suelos.
escenario climatico con la compra de terrenos en zonas mas frias, - Desplazamiento de zonas de cultivo.
invirtiendo en 14+D y potenciando el uso de energias renovablesy

eficiencia energética.

A continuacion se enumeran algunos de los resultados alcanzados
por la Familia Torres:

Inversion de 12 millones de euros desde 2008 50 variedades ancestrales de uva Reduccién de las emisiones de CO, por botella
en proyectos ambientales. recuperadas en los ultimos 30 anos. enun 15,6% (2008-2016).

Fuentes: 12345


http://www.torres.es/ca/som/l-empresa
http://www.lavanguardia.com/natural/20170702/423767036129/vino-cambio-climatico.html
http://www.torresearth.com/cas
http://www.torres.es/es/somos/noticia/bodegas-torres-recupera-dos-variedades-ancestrales-resistentes-las-altas-temperaturas
http://www.mapama.gob.es/es/cambio-climatico/publicaciones/publicaciones/impactos_vulnerabilidad_adaptacion_cambio_climatico_sector_agrario__tcm7-424554.pdf
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Diserio urbano innovador para evitar E]
inundaciones

La climatologia en los proximos anos sera cada vez mas extrema.
Esto puede tener un impacto importante en los entornos urbanos,
donde los episodios de lluvia extremos pueden provocar
importantes inundaciones que resultan en costes econémicos,
socialesy ambientales. La prevision es que este tipo de episodios
vaya en aumento en los proximos anos.

En Copenhaguen, en julio de 2011, hubo el mayor chaparron jamas

registrado, con consecuencias desastrosas, costando a la ciudad Las ciudades mas afectadas por el cambio climatico son aquellas que:
unos 800 millones de euros en danos. Se trata de una ciudad
altamente vulnerable al cambio climatico que ha desarrollado - Seencuentran en Zonas Gosteras (bajaaltitud).
. = . . - Tienen un altoindice de sellado del suelo, es decir, son poco permeables
estrategias en su planificacion urbana para adaptarse y mejorar al agua.
su habitabilidad y resiliencia a este fenémeno.
La ciudad ha disenado varias estrategias de adaptacion. El primer Algunas de las ciudades
barrio resiliente al clima completado es @sterbro, que combina potencialmente mas afectadas a . . 3
varias estrategias para el desvioy la percolacion del agua, nivel mundial son: Nueva Yorky . 5 SR

. p . . . Miami (Estados Unidos), Guangzhou
integrandolas estéticamente dentro del tejido urbano, jugando con (China). Bombai (India), Osaka p

el niveldel suelo, los “parasoles” o torres de agua combinadas con (Japon), Napoles (Italia), Guayaquil
fuentes, jardines urbanosy carriles de bicicleta que actGan en (Ecuador) o Alexandria (Egipto).
forma de canales. Los resultados alcanzados por Copenhaguen se

enumeran a continuacion:

Es menos costoso que aplicar soluciones para Se reducen los costes de los danos
la expansion del alcantarillado. derivados de episodios extremos.

Fuentes::12 3456


https://www.youtube.com/watch?v=Mou23X4T5VE
https://vimeo.com/69160394
http://klimakvarter.dk/en/
http://www.archdaily.com/266077/climate-adapted-neighborhood-tredje-natur
http://issuu.com/sustainia/docs/2013_sustainia100?e=4517615/3199760
http://www.worldatlas.com/articles/high-tides-cities-of-the-world-that-may-be-sunk-by-climate-change.html

Agrobio es una (bio)fabrica que produce fauna
auxiliar para combatir las plagasy también
trabaja con colmenas de abejorros para la
polinizacion natural en cultivos horticolas,
frutales y ornamentales. Con el cambio climatico
se espera un aumento de las condiciones
propicias para el desarrollo de plagas por lo que
sus servicios seran imprescindibles para
garantizar las cosechas.

DHL, empresade logistica de alcance
internacional, ha creado el modelo de negocio
Resilience360 ante los riesgos derivados de
fendmenos meteorolégicos extremos sobre las
cadenas de suministro de las empresas.

Este sistema proporciona a sus clientes
informacion preventiva para evitar estos riesgos,
con un analisis comprensivo de las cadenas de
suministro a través de la nube, con softwares de
evaluacion, portales de transparenciay
programas de analisis. Empresas importantes
como Evonik, Schneider Electric, Cisco, DuPont o
ZF lo han usado, con resultados excepcionales
para su negocio.

-
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GreenWave, creadaen 2013 después de los
destructivos huracanes Sandy e Irene, ha
desarrolladoy comercializa la “Granja marina
vertical 3D” como sistema de produccion de
marisco mas resiliente que los sistemas de
acuicultura tradicional a las variaciones bruscas
climaticas. El sistema se basa en una estructura
ancorada al fondo marino donde se cultivan
diferentes especies de algas y marisco, baratosy
faciles de mantener, locales, resistentesy
adaptados a cada nivel concreto de la columna
de agua. La diversificacion de especiesy la
barrera conformada por la granja proporcionan
gran seguridad tanto a los cultivos como al
litoral cercano.

Adia de hoy, la demanda es excepcional: la
empresa ha creado granjas en todas las costas
de América del Norte y en mas de 40 paises
alrededor del mundo. La empresa ha ganado
premios como la “2015 Fuller Challenge”, de un
valor de 100.000 délares.

Fuentes: 123 4
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http://www.agrobio.es/
http://www.agrobio.es/
http://www.agrobio.es/
http://www.mapama.gob.es/es/cambio-climatico/publicaciones/publicaciones/adaptacionempresarialcambioclimatico_tcm7-443204.pdf
http://www.agrobio.es/documents/catalogo_bolsillo.pdf
http://www.dhl.com/content/dam/downloads/g0/logistics/resilience360/dhl_resilience_360_flyer_en.pdf
https://www.theguardian.com/sustainable-business/2015/oct/22/greenwave-ocean-farming-bren-smith-fuller-challenge-sustainability-climate-change
http://nationswell.com/greenwave-bren-smith-vertical-ocean-farming/

LEstrategias
reductoras

Gran parte de las organizaciones
implementan ecoinnovaciones especificas
para reducir las emisiones de GEI producidas
por sus propias actividades.

Las actuaciones reductoras se ciien al propio
proceso productivo de la empresa,
considerando mejoras en sus productos o
servicios como por ejemplo la optimizacion de
los procesos, el cambio de tecnologias; el uso
de recursos materiales menos impactantes o
el rediseno de productos y/o servicios; entre
muchos otros.

A continuacion se muestran algunas de las
estrategias ecoinnovadoras reductoras
aplicadas en distintos sectores de actividad.

Sabia que...

... existen empresas “Climate
Positive”?

Las empresas "climate positive"
estan asumiendo su
corresponsabilidady llevando a
cabo iniciativas para reducir su
contribucién al cambio climatico
y ademas actuar como
verdaderos sumideros de
carbono con su actividad. Un
ejemplo es H&M, que esta
aplicando una estrategia a
través de proyectos de
reduccion de las emisiones y
absorcion mediante sumideros
naturalesy tecnolégicos. Su hito
para el 2040 es aplicar un 100%
de energias renovables en sus
operaciones, tener una cadena
de suministro neutralen
carbono y aplicar un 100% de
materias primas sostenibles y/o
recicladas.




El analisis de datos para la reduccion O
de combustible en la aviacion

El transporte aéreo es responsable del 3% de las emisiones de
CO, globales. Ademas, el coste del combustible representaun
30% del gasto operacional de una aerolinea, y su precio va
subiendo ano tras ano.

Para reducir el consumo de combustible, la empresa francesa
creadaen 2010 Safety Line, en colaboracion con el instituto de
investigacion INRIA (Institut National de Recherche en
Informatique et en Automatique), disend OptiClimb. Se trata de un
sistema que utiliza los datos de las cajas negras para determinary
analizar con precision las caracteristicas aerodinamicas de cada
aeronave. Con esta informacion, determina el perfil de subida
ideal en el despegue, para usar el minimo combustible posible.

A continuacion se enumeran algunos de los resultados alcanzados
por Safety Line:

9

ia que...:

L o e " \

En 2005, la aviacion supuso un 3% de las

emisiones europeas. Si la aviacion fuera

un pais, se encontraria entre los 10 paises

con mayores emisiones. Ademas, todas

las proyecciones prevén un aumento

significativo de estas emisiones, que

pueden llegar a aumentar entre un 300y

un 700% en 2050, respecto 2005. +70%
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Rango entre
+300% y +700%

2005 2020

2050

Prevision aumento emisiones aviacion

Reduccién del consumo de combustible de Si todos los aviones lo usaran,
hastaun 10%. supondria un ahorro potencial de 60
millones de toneladas de CO, al ano.

|g
N
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https://www.safety-line.fr/en/
https://www.safety-line.fr/wp-content/uploads/2016/04/PRESS-RELEASE-Transavia-Safety-Line.pdf
http://www.ainonline.com/aviation-news/air-transport/2017-06-18/safety-line-plans-real-time-fuel-savings-tool
https://ec.europa.eu/clima/policies/transport/aviation_en
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&

Mejoras para ganar eficiencia y
diferenciarse

La distribucion de correo y paqueteria supone un reto logistico
importante con un importante consumo energéticoy emisiones de
gases de efecto invernadero. Para ello, es de gran importancia que
las organizaciones del sector persigan ganar eficiencia asi como
afrontar los retos derivados del cambio climéatico.

El Grupo Correos, lider del sector postal en Espanacon una
gestion media de 4.000 millones de envios anualesy con acceso

diario a 29 millones de hogares, empresas e instituciones, Las emisiones derivadas de _
participa en el programa ‘Environmental Measurement and la movilidad dependen en S
Monitoring System’ (EMMS) de International Post Corporation %g?;‘brggg'ti: Steil“tz'gggeorel 2 Gasolina 117 gcoxm
desde el ano 2010. Bajo este marco, la organizacion ha it P c
establecido objetivos de reducciony le permite diferenciarse de ' o
sus competidores. Entre otras medidas, la empresa ha impulsado El grafico adyacente & Diésel 105 gco/km
acciones de eficiencia energética, sustitucion de combustibles muestra las emisiones o
y fomento de la entrega no motorizada. Ademas, ha impulsado ggggﬁi’;ﬁ: tjaiseét&ccﬁgon”’y s - ”
i ici ’ @ Eléctrico gC0,/Km

una calculadora de huella de carbono para diferentes servicios. uso de energia) de £

diferentes tecnologias. w
Con estas medidas, los resultados alcanzados por el grupo
Correos se enumeran a continuacion: Adaptacién de Renault
Reduccion de un 33% de la huella de carbono Primer operador en Espana capaz de Ganador del ‘World Mail Award 2015’ como
entre 2008y 2014. ofrecer envios de correo neutros en mejor iniciativa del sector postal mundial por

CO,. su calculadora de carbono.


https://www.correos.es/ss/Satellite/site/info_corporativa-1363186854558-responsabilidad_social/detalle_empresa-sidioma=es_ES
http://www.lavanguardia.com/natural/20170702/423767036129/vino-cambio-climatico.html
https://www.ipc.be/en/knowledge-centre/sustainability/overview
http://corrienteelectrica.renault.es/las-emisiones-del-vehiculo-electrico-frente-al-de-combustible/

Nissan ha desarrollado un prototipo de vehiculo,
el e-Bio Fuel-Cell, que funciona al 100% con
etanoly que ofrece altas prestacionesy una
buena autonomia (600 km). El vehiculo utiliza un
nuevo sistema de pila de combustible, que es
mas eficiente desde el punto de vista energético
que los motores de combustion interna, y no
emite CO, ni contaminantes. Con esta prototipo,
Nissan quiere posicionarse para conseguir un
nuevo nicho de mercado con un nuevo producto
menos contaminante.

General Logistics Systems B.V., empresa lider en
distribucion de paqueteria en Europa, ha
adoptado medidas para la optimizacion de
recursosy de emisiones. Asi, ha reducido las
emisiones con la optimizacion de rutasy la
personalizacion del servicio de entrega mediante
una plataformaonline. Ademas, en varias
ciudades se ha implantado el uso de vehiculos
eléctricos para su logistica; asi como el uso de
energia solary bombas de calor para sus
edificios.

&
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Microsoft ha desarrollado un compromiso de
neutralidad de carbono desde 2012. Para
cumplir sus objetivos de reduccion, la empresa
establece una cuota interna de carbono,
mediante la cual cada division de negocio es
financieramente responsable de reduciry
compensar sus emisiones. Cada division paga
unatarifa en base a la cantidad de carbono
emitiday esta se acumula en un fondo
centralizado que se utiliza para invertir en
mayores reducciones de emisiones. Este modelo
contribuye a elevar la ecoinnovacion dentro del
negocio, consiguiendo una reduccion de 9,5
millones de toneladas de CO, eqy convirtiendo
las operaciones globales de Microsoft en

neutrales en carbono. U

Descargue el caso practico

Fuentes: 123456



http://www.agrobio.es/
http://www.agrobio.es/
http://www.agrobio.es/
http://www.mapama.gob.es/es/cambio-climatico/temas/mitigacion-politicas-y-medidas/actuaciones-difusos.aspx
http://www.laboratorioecoinnovacion.com/download/369
http://nissannews.com/en-US/nissan/usa/channels/us-united-states-nissan/releases/nissan-unveils-world-s-first-solid-oxide-fuel-cell-vehicle
https://gls-group.eu/EU/en/sustainability/sustainability-measures
https://gls-group.eu/EU/en/news-overview/new-city-depots
https://gls-group.eu/EU/media/downloads/GLS_Sustainablity_report_EN-download-24169.pdf
https://www.microsoft.com/about/csr/environment/carbon/
https://news.microsoft.com/es-xl/features/tres-anos-despues-la-cuota-de-carbono-de-microsoft-sigue-mejorando-el-medio-ambiente-y-la-salud-de-la-gente/#sm.00001n0tplw8s3dtsvijtpfr1kme4

LEstrategias
colaborativas

Las estrategias colaborativas son las que van
mas alla de la propia organizacion y buscan la
colaboracion e involucran a otros agentes de la
cadena de valor para conseguir mayores
reducciones de las emisiones.

Por un lado, estas estrategias pueden buscar la
colaboracion del ciudadano/consumidor, por
ejemplo, mediante campanas de recuperacion
del producto o que inciden en su decision de
compra ofertando alternativas mas
sostenibles. Por otro lado, pueden incentivar
la colaboracion de los proveedores, haciendo
traccion sobre toda la cadena de suministro
para una mejor gestion del carbono.

A continuacion se muestran algunos casos de
esta estrategia.

Sabia que...

...existen iniciativas por el
clima?

La cadena de valorde la
Hosteleria en Espana estéa
luchando conjuntamente contra
el cambio climatico. En el marco
de la Comunidad #PorEIClima,
Coca-Cola ha lanzado una
plataforma denominada
Hosteleria #PorEIClima como
instrumento al que se pueden
adherir baresy restaurantes
para realizar una accion en favor
del clima. La iniciativa facilita
informacion, asesoramientoy
herramientas a los adheridos.




La recuperacion de muebles para su !)
reintroduccion en el mercado

El consumo de recursos de la sociedad actual va aumentando en
paraleloa unincremento del coste de las materias primasy de la
energia, y de las emisiones de gases de efecto invernadero
asociadas. Por este motivo, muchas organizaciones que dependen
de unaimportante cantidad de recursos para llevar a cabo su
actividad estan repensando su modelo de negocio.

El fabricantey comercializador de muebles IKEA estima que si no
cambia su estrategia de negocio, el ano 2020 puede ver peligrar su
crecimiento debido alaumento del uso de materias primasy de
sus emisiones actuales, que podrian incluso doblar sus tasas
actuales. IKEA ha lanzado el proyecto Salvemos los muebles, para
la recuperacion de muebles usados de los consumidores.
Empezando en Madrid en diciembre de 2016, el proyecto se
expande al resto de Espana durante el 2017. Asi, se pueden llevar
determinados tipos de muebles a las tiendas que después de ser
valorados por un experto, y si estan en buenas condiciones, se
intercambian por un vale de compra, y el mueble se vende en el
Desvan de oportunidades.

A continuacion se enumeran algunos de los resultados alcanzados
por IKEA con esta iniciativa:

Billones de
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cSabia .
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Evolucién del uso de materiales a nivel global

Reduccién de riesgo: recupera materiales cada Ahorro de costes de extraccion, de Acceso a nuevos mercados: acceso a un

vez mas escasos. procesado y de logistica.

puiblico mas amplio.


http://www.ikea.com/ms/en_US/img/ad_content/IKEA_Group_Sustainability_Report_FY16.pdf
http://www.ikea.com/ms/es_ES/pdf/reports-downloads/sustainability-strategy-people-and-planet-positive.pdf
http://www.ikea.com/ms/es_ES/campaigns/salvemos-los-muebles/vender-mis-muebles.html
https://www.eea.europa.eu/data-and-maps/figures/global-total-material-use-by

&
Una app que permite luchar contra el
despilfarro alimentario en la restauracion

Los restaurantes alrededor del mundo desperdician centenares
de miles de toneladas de comida al ano, y la mayoria de esta
acabaen los vertederos, donde se descompone y emite grandes
cantidades de metano (CH,), un GEIl que tiene hasta 25 veces mas
potencial de calentamiento global que el CO2. Ademas, la
produccion alimentaria contribuye también al cambio climatico.

Too Good to Go es una start-up dedicada a la reduccion del
despilfarro alimentario. Fundada en Dinamarca a finales de 2015,
ya es funcional en 6 paises, y continda su rapida expansion. Too
Good to Go ha creado una app para proporcionar una alternativa al
despilfarro de los restaurantes. Estos se registranen laapp, v,
cadadia, indican las sobras disponibles, su precio, juntamente
con el puntoy hora de recogida. Los clientes hacen su pedido con
laappyvan abuscar la comidaen el tiempo acordado. El precio
pagado para la comida se divide entre el restaurante y Too Good to
Go.

A continuacion se enumeran algunos de los resultados alcanzados
por Too Good to Go:

sSabia qye::.?

Eldesperdicio alimentarioa lo largo
de la cadena de valor constituye
una fuente de ineficienciay de
impacto ambiental. La proporcién
de alimentos desperdiciados a
través de las diferentes etapas de
la cadena se sitlia en un 30% a nivel
mundial. En los paises
desarrollados, la pérdida es
particularmente alta (>40%) en la
venta minoristay el consumo.

Ahorro de mas de 200 toneladas de CO, en los 6 Nuevo negocio compartido entre la
primeros meses de funcionamiento de la empresay los restaurantes con unos un tiempo muy breve.
plataforma. alimentos que se iban a rechazar.

|—
[}
oo
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http://toogoodtogo.co.uk/
http://www.dailymail.co.uk/femail/food/article-3729581/Too-Good-lets-order-food-restaurants-thrown-away.html
http://www.fao.org/3/a-i6583e.pdf

Max Burgers es la cadena de restaurantes de
hamburguesas mas popular de Suecia. La
empresa. al observar quelacarne de terneraera
el elemento de su negocio que mas centribuia al
cambio climatico, decidid ampliar su carta con
productos alternativos (pescado, pelle, soja) e
informar de la huella de carbone para promover
su consumo. Esta iniciativa ha permitido
aumentar un 27% la fidelizacion de clientes y
aumentar entre 3y b veces el margen de
gananciacon los nuevos productos bajos en
carbeno.

Leseargue ol case practico

Patagonia, disefador de productos y equipos
deportivos para deportes de exterior, lanzé la
campaha “Buy Less” apostando per un consumso
mas responsakle, con el objetivo de reducir el
consumo de recursos y el impacto ambiental de
sus productes haciendoropa durable, reparable,
reutilizable y reciclable. Su propuesta desvit el
consumo de productos parecidos de mencs
calidad, y que implicaban mas emisiones, a sus
propios productos. La campana permitio
aumentar sus ventasen 1/3.

Leseargue ol case practico
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Naotura es unaempresa cesmética con sede en
Brasil reconoccida internacionalmente. En 2007,
puso en marcha el programa Glicar, mediante el
cual analiza sus proveedores bajo diferentes
parametres, incluyendo las emisiones de gases
de efecto invernadero.

La empresarealiza auditorias anuales in-situ
para asegurar gue cumple con sus estandares.
Sinocumple con los requisitos, se hacen firmar
compromisos de mejora. En cualguier caso se
realizan planes de accion parsonalizados.
Ademas, se celebra anualmente el “Bio-Glicar
Award” para determinar el mejor proveedcr.
Gracias a este sistema, los proveadores han
reducido sus emisicnes de gases de efecto
invernadercenun 14 % entre 2014 y 2016.

Fuentes: 123456
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3 'lata?orma
anola del CO,
ainiciativa
Or el sector
tros de
ony universidades
5 que fomenta la
iony desarrollo de
as de captura,
e, almacenamientoy
on del CO,. Segun el
0s del CO,. Un
ja la sostenibilidad,
idades
el carbono
gNes como su
e, como



http://www.pteco2.es/default.asp?id_cat=11
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La captacion de CO, para la
optimizacion de procesos

Las emisiones de CO, van aumentando exponencialmente ano tras
ano, y para conseguir el objetivo de limitar el incremento de
maximo de las temperaturas a 2 grados centigrados acordados
internacionalmente para 2050, se calcula que seria necesario
extraer unas 10 gigatoneladas de CO. anuales de la atmosfera.

Climeworks, nacidaen 2009 en Zurich, se dedica a la capturade
CO2 del aire para su uso como materia prima para diferentes
aplicaciones. Es la primera compania a nivel mundial que lo hace
de forma comercial. Actualmente, esta proporcionando CO,

La tecnologia para captar el CO, funciona segun el siguiente esquema:

técnico -através de un proceso de captacion en base a la FASE 1 FASE 2
absorcion- para la carbonatacion de bebidas, para la fertilizacion Cuando el filtro se satura de CO,
deinvernaderosy para el envasado de alimentos frescos. Asi, e se calienta a 100°C.
consigue cerrar el ciclo de carbono. En la primavera de 2017, ambiente
inaugurod su primera planta de extraccion de CO2 atmosférico en
Hinwil (Suiza), que esta conectada a un invernadero. rire
sin CO,

Algunos de los resultados alcanzados por Climeworks se
enumeran a continuacion: ELCO,es fijado ELCO, se libera del

quimicamente filtro y se recoge.

EECRIE CO, concentrado
Adaptado de Climeworks

Las plantas disenadas pueden capturar 900 ELCO, inyectado en invernaderos El CO, capturado ahorra costes para las
toneladas de CO, atmosférico anuales. aumenta el rendimiento del cultivo empresas que lo usan.

hasta en un 30%.

Fuentes: 1.2


http://www.climeworks.com/about/
http://www.innovationinsights.ch/sites/default/files/resources/Climeworks_Case_Study_Ania_Jedrusik.pdf

Material biodegradable a partir de
CO,

Méas alla de extraer parte de los gases de efecto invernadero de
la atmésfera generados por las actividades antrépicas, los cuales
causan el cambio climatico, nos encontramos en una situacion de
escasez de recursos petroliferos que seran en el futuro una
limitacion para la obtencion de materiales plasticos.

Newlight, fundada en 2003, ha dedicado 10 anos de investigacion
para conseguir usar las emisiones de GEl como un recurso para
fabricar materiales. ahoraya en el mercado nacional e
internacional.

Con este objetivo presente, Newlight ha comercializado una
tecnologia de captura de carbono que combina aire con gas
metano para producir un material plastico llamado AirCarbon. Se
trata de un material biodegradable, tan resistente como el plastico
y con buenas prestaciones técnicas, que permiten el moldeado del
material.

Algunos de los resultados alcanzados por Newlight se enumeran a
continuacion:

Colaboracion con conocidas marcas como Dell,
IKEAy Paques Holdings.
petréleo.

Se ha conseguido un producto mas
barato que los productos derivados del

Existen varios gases de efecto
invernadero, cuya contribucion al
cambio climatico varia.

Para comparar el potencial de
calentamiento de global de cada tipo
de gas, se toma como referencia el
CQO,, gas al que se le asigna el factor
de potencial de calentamiento global
1. La figura muestra los tres
principales gases de efecto
invernadero a nivel global, junto con

su potencial de calentamiento global.

Ecoinnovacién y cambio climatico

Diéxido de
carbono
CO,

Oxido de nitrogeno
N,0

x298

Premios como el “Bloomberg New Energy
Pioneer Award”.
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https://www.youtube.com/watch?v=I7JxhFKycUI
https://www.youtube.com/watch?v=pjqTrOBzIJw
https://www.newlight.com/news/
https://www.ipcc.ch/publications_and_data/ar4/wg1/en/ch2s2-10-2.html

Solidia Technlogies, empresa de tecnologia de
cementoy hormigon, reaprovecha el CO, emitido
en otras fases de la produccién de hormigén
para endurecer la mezcla de cementoy arena, en
lugar de usar agua. Asi, reduce la huella de
carbono del hormigon hastaenun70% vy el
consumo de agua en un 60-80% durante la
fabricacion.

Covestro utiliza el CO, como materia prima para
la produccion de plasticos a escala industrial en
su planta de produccion en Dormagen (Alemania).
El nuevo material es un innovador componente de
espuma de alta calidad hecho con un 20% de CO,
enlazado quimicamente en su interior. El nuevo
material fue vendido en el mercado por primera
vez a finales de 2016, en forma de colchones.
Este proceso permite ahorrar una cantidad
proporcional de la materia prima tradicional de
origen petrolifero, que cadavez sera mas escasa.
La alta disponibilidad del recurso supone un gran
ahorro del coste del producto.
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Dye Coo reutiliza el CO, para tenir tejidos en la
industria textil, utilizando menos aguay energia.
ELCO, es recuperado de los procesos
industriales, reciclando el 95% de este en un
sistema de bucle cerrado. No hay quimicos de
proceso ni tampoco aguas residuales.

DyeCoo es la Unica empresa que ha podido
ampliar la tecnologia de procesamiento de
textiles basada en CO, a una escala industrial, y
la demanda de su producto ya sobrepasa su
ritmo de produccion. Ha realizado
colaboraciones con Nike, IKEA, Adidas y Peak
Performance, que elaboran lineas de productos
usando su tecnologia, y ha ganado varios
premios de innovacion.

Fuentes: 123456

ioxide Capture and Storage



http://www.agrobio.es/
http://www.agrobio.es/
http://www.agrobio.es/
https://www.ipcc.ch/pdf/special-reports/srccs/srccs_wholereport.pdf
https://press.covestro.com/news.nsf/id/ALZBBJ-Address-by-Patrick-Thomas?Open&parent=News-search&ccm=900570
https://press.covestro.com/news.nsf/id/Debut-of-carbon-dioxide-as-raw-material?Open&parent=News-search&ccm=900570
http://www.covestro.de/en/projects-and-cooperations/co2-project
http://press.covestro.com/news.nsf/id/aazc7k-premiere-for-new-raw-material
https://www.plasteurope.com/news/COVESTRO_t234342/
https://www.biobasedworldnews.com/how-is-co2-being-used-as-a-raw-material-for-plastics
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